El turismo, Sefia de Identidad del Siglo XXI. La politica turistica
espafiola como posible modelo para Japon. Perspectivas,
Oportunidades, Amenazas y Desafios
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Querria comenzar brevemente presentando la institucién que represento.
Turespafia es una instituciéon publica, dependiente del Ministerio de Industtia,
Comercio y Turismo.
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Es el organismo que elabora y gestiona las estrategias y el marketing turistico
nacional de Espafia. y esta encargado de promover Espafia en el exterior como
destino turistico. La Oficina de Turismo de Espafia en Japon es dirigida por el
Consejero de Turismo de la Embajada de Espafa lo que implica que es parte
de la politica de accién exterior de Espana. Los paises de responsabilidad de
esta consejeria son: Japon, Corea del Sur y Taiwan
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Realizamos nuestras actividades en las siguientes areas:
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* Planificar, desarrollar y ejecutar actividades orientadas a la promocién de
Espafia como destino turistico en los mercados de Japon, Corea y
Taiwan.
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* Apoyar la comercializacion de productos turisticos espafioles en el
exterior en cooperacion con las autoridades regionales y locales y el
sector privado.
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* Facilitar informacion turistica de Espana al publico en general y a los
medios de comunicacion.
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* Atender las relaciones comerciales con el sector turistico como tour
operadores, agencias de viajes...
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Ahora harfa una breve resefia del modelo de politica turistica espafiola ya que
es el modelo que han seguido y sigue una mayoria de paises del mundo que
consideran al turismo como parte fundamental de su desarrollo econémico.
Incluiré una breve perspectiva actual de Espana en el contexto del fenémeno
del turismo internacional, con datos tal vez conocidos, pero que merece
ponerlos en valor en esta ocasion.
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En los afios 60 y 70 del siglo pasado, Espana se convirti6 en el primer destino
mundial y desde entonces su peso en la economia espafiola no ha hecho mas
que crecer cuantitativamente y aportar cualitativamente su inmenso potencial
de capacidad transformadora de la sociedad.
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El turismo en Espafia supone el 12,3% del PIB y un 13,7% de la poblacion
activa. En la actualidad recibimos 83 millones turistas extranjeros/afio (casi el
doble de nuestra propia poblacion) y desde 2015 hemos sido galardonados cada
afio como el pafs mas competitivo por el World Economic Forum.
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Pero este modelo de éxito se ha conseguido gracias a una permanente
adaptacion del mismo al cambiante contexto mundial. Si en un principio el
modelo se centr6 en la oferta de sol y playa, en seguida se quiso darle mas
solidez mediante la diversificaciéon de destinos, la desestacionalizaciéon de
llegadas y la oferta distintiva de calidad frente a la oferta masiva de nuestros
competidores mas cercanos.
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Cuando en 2008 llega la gran crisis del capitalismo, Espafia opta por la vision

oriental: transformar el peligro en oportunidad (f& ¥ (Kiki, crisis =
peligro/oportunidad). Se reforzé entonces la importancia estratégica del
turismo (exterior) poniendo en valor los nuevos atractivos de la industria
mundjial:
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- Patrimonio histérico-monumental, natural y cultural
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- Estilo de vida y competitividad, y
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- Aprovechar el cambio social del nuevo perfil del viajero mundial. Este
nuevo turista demanda viajes menos masificados, mas experienciales y
exclusivos (todo ello, por cierto cuestiones que se han visto reforzadas con
la ultima era del turismo, la del turismo post-pandemia Covid)
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Precisamente ante los desafios globales que ha planteado el Covid en Espana
queremos aprovechar la salida de la crisis para transformar el concepto
subjetivo de la experiencia turistica hacia un concepto funcional de lugar de
encuentro entre la oferta y la demanda con el que aspiramos a diferenciarnos
en la oferta internacional. Asi, construyendo experiencias turisticas culturales de
autenticidad y experiencias inmersivas en festivales o rutas, tradiciones
populares o el disfrute de espacios naturales asi como experienciales y de lujo
es como Espafia sigue a la cabeza de la demanda. Modelo por el que también
Japon apuesta en el programa estrella de JNTO: “Cien experiencias en Japon”.
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Puesto que cito ya la actualidad mas cercana, la de la era post-covid, permitanme
extenderme algo en este nuevo turista y la nueva politica turistica necesaria para
seguir siendo un modelo de éxito en el ambito de la competencia globalizada.
Porque el turista ha dejado de ser aquel viajero pasivo que viajaba para replicar
la fotografia vista un millén de veces en la television y disfrutarla en el ambito



tamiliar, para intentar ser un viajero proactivo a la busca de una experiencia vital
que le dote de autenticidad, conexién emocional, y calidad y que se sienta
participe de la propia experiencia difundiéndola mas alla del entorno familiar.
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Ello implica mas actividades vy, sobre todo, compartirlo, comunicarlo
personalmente a través de las redes sociales, lo que nos identifica uno de los
principales nichos de negocio colaterales a la industria del turismo.
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Este tipo de viajero sefiala en sus preferencias uno de los puntos sobre los que
incidiré mas adelante y que es uno de los grandes problemas sociales,
especialmente de nuestros dos paises. Me refiero al problema del vaciamiento
de grandes zonas de territorio y la hiper-concentraciéon de la actividad y la
poblacion en ciertos lugares concretos. Como saben mejor que yo, el 80% de la
poblacion y la actividad en Japén se concentra en Tokio y Osaka, dejando
inmensos lugares en la mayoria de las prefecturas niponas en un estado de
creciente despoblacion y decadencia, como en Espafia sucede fuera de los polos
de concentracion de Madrid y el arco Mediterraneo.
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En este sentido, un nuevo modelo de turismo experiencial, mejor distribuido
por los territorios y menos concentrado en el tiempo aporta una serie de
importantes beneficios al modelo general de crecimiento y desarrollo de los
paises que optan por tal modelo, como es también el caso de Japon en su nuevo
enfoque que ya he comentado.
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A modo de ejemplo de tales beneficios tenemos que este turismo experiencial
y localista ayuda a:
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- la conservacién del patrimonio natural, cultural y artistico
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- la fijacién de la poblacion en el territorio
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- la aparicién de nuevos nichos de negocio por una demanda inclinada a la

cultura, la naturaleza, el medioambiente, el entorno rural y activo, el
deportivo, a gastronomia y el enoturismo, o el turismo de congresos e
incentivos, llamado MICE.
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- En este sentido de MICE hay que considerar uno de los efectos positivos
de la pandemia sobre el turismo. Ello se ha debido gracias a que en estos
dos afios de pandemia se ha generalizado el trabajo remoto, el uso de
herramientas como este zoom que hoy nos permite estar en una reunion
cada uno desde nuestros hogares o puestos de trabajo. Precisamente ello ha
relanzado el fenémeno de la workation: combinar vacaciones y trabajo
pudiendo trabajar en remoto, lo que adicionalmente puede tener repercusion



en que las vacaciones de los japoneses sean a partir de ahora mas largas de
los tradicionales 8 dias ya que podrian combinar vacaciones y trabajo lejos
de casa.
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- Y por ultimo, otro de los fenémenos que van a protagonizar la industria del
turismo post-covid sera el turismo inclusivo, esto es adaptado a personas
con discapacidad y a las personas mayores.
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Todos estos son factores sociales, tecnologicos y demograficos que empresarios
innovadores y emprendedores, como ustedes, lo que deben hacer es tomarlos
en consideracion y plasmarlos en iniciativas concretas de negocio.
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Segun el Secretario General de la Organizacion Mundial del Turismo: los
movimientos de turistas internacionales cayeron un 73% debido a la pandemia,
hasta situarse en cifras de hace 30 afios, pero las previsiones de recuperacion
post-Covid del sector apuntan a un crecimiento interanual del 3,9% durante 10
afios en el mundo. Incluso los datos ya ratifican la reactivacion de la actividad
turfstica y la movilidad internacional acercandonos a los niveles pre-pandemia.
En agosto de 2021, los turistas internacionales que visitaron Espana,
procedentes, en especial del entorno europeo, ya representaron el 51,3% de los
que llegaron en un mes récord como fue agosto de 2019. Por tanto, el rebote
de la actividad se promete muy halagiieno.
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Ya que acabo de citar elementos diferenciadores del sector turistico en la
actualidad como posibilidad de negocio, permitanme desarrollar un par de ideas
concretas al respecto. En particular respecto del turismo adaptado a la
discapacidad y mas adelante el tema de la despoblacion.
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Respecto a la discapacidad, no podemos olvidar que fomentar el disfrute del
turismo a las personas con discapacidad no es solo una obligacién moral y
juridica de acuerdo con la Convencion de Naciones Unidas sobre los Derechos
de las Personas con Discapacidad, sino un nicho de mercado que no se debe
desdefiar. Segin la ONU, el 10% de la poblacién de cada pais tienen alguna
discapacidad. En el caso de Espafia hablamos de cuatro millones de personas.
10 millones en Japén con alguna necesidad de accesibilidad (ciegos, sordos,
autistas, personas en sillas de ruedas...). Si a ello sumamos las familias, que
generalmente actian de acompanantes de los discapacitados en sus traslados,
se multiplica la demanda.
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Hablamos de una cantidad nada desdenable de turistas potenciales si se los toma
en consideracion. Pensemos en esos diez millones de personas con discapacidad
que hay en Japon, y su impacto en el sector turistico si se incorporaran
activamente al turismo.
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Por ello, el turismo accesible parece un objetivo a la vez loable y rentable, mas
aun porque el turismo al que se puedan incorporar todo tipo de personas incluye
no solo a las personas con discapacidad sino a las personas mayores o a las que
tienen una invalidez temporal por un accidente o enfermedad.
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En este sentido, por el lado econémico y empresarial el turismo inclusivo genera
una facturacion bruta de 786 millones de euros, un 2,75% del PIB total de la
Unién Europea, y ello porque ademas este tipo de turismo gasta, de media, un
28% mas que el resto. Ademas reduce la estacionalidad y se fideliza con el
destino (pais, hotel...) cuando se encuentra cémodo.

FNEGRT., BFW. EIRAMBI@ERM O RNE. 1D —DTE L. BR
MEE D GDP D 2.75%ICH7z3. 7 18 8,600 FE(1,050 {E2F) DFRFTE
SrEHHL. L. COFEDERIDEEREIL. FHULT, &R LK
28%0ZVNEENNET, Tz, FEHMEHEMTBHEN. TCTHREISEBIEN
FEDTAT14F =23V (E., FTIEE) DB/ EKICE TUNET,

Frente a este potencial, hoy solo el 9,2% de las instalaciones y servicios turisticos
de la UE tiene algtin nivel de accesibilidad.
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Sin embargo, en Europa y el resto del mundo, es precisamente Espafia el pafs
que se encuentra a la cabeza de la oferta turistica inclusiva para discapacitados.
Espafa esta reconocida mundialmente por su amplia oferta de accesibilidad
universal para personas con discapacidad fisica, sensorial o intelectual, lo que
incluye, como decia, personas con movilidad reducida, personas sordas o ciegas,
personas autistas o con sindrome de Down, etcétera. Muy diversas
administraciones publicas (Barcelona, Valencia, Madrid, Andalucia...) estan
ofertando ayudas publicas para proyectos, donde una vez mas el empresario
innovador puede encontrar ambitos de negocio rentables.
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Por citar un cjemplo de Espafia: la ciudad de Avila, con una impresionante
muralla medieval construida hace mil afios, y con sus calles empedradas, ya hace
diez afios gano el premio europeo de accesibilidad porque la ciudad y sus
atractivos turisticos son plenamente accesibles no solo para ciegos con audio
descripcion o para sordos con subtitulados o pantallas explicativas en lengua de
signos sino también para personas en silla de ruedas.
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Ahora querria ahondar un poco sobre el gran problema social de la
despoblacion de territorios y como el turismo presenta una de las grandes
oportunidades de solucién social y de negocio empresarial, pero sin dejar de
considerar los peligros y amenazas inherentes al fenémeno del turismo, sobre
lo que comentaré al final de mi intervencion.
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No voy a comentar el origen del problema de la despoblacién en Espafia o
Japén, de sobra conocido por todos ustedes y que es consecuencia de la
transformacion de modelo industria rural y el éxodo a las ciudades. Pero no
olvidemos la magnitud del problema, donde, por ejemplo, en la prefectura
japonesa mas despoblada, Tottori, en pequefias poblaciones como Hatto
mueren entre 20 y 30 personas al mes que no son reemplazadas por nuevas
generaciones. Segun datos oficiales, 1718 municipios japoneses recibiran este
afio la clasificacion de “area despoblada” por haber perdido mas del 30% de su
poblacién. Y aunque no hay estadisticas contrastadas, el nimero de casas
abandonadas en Japén se estima en ocho millones.
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En este sentido podemos ver como es precisamente el sector econémico del
turismo el que en la actualidad tiene capacidad de fijar y atraer poblacién y
desarrollo. No en vano ya hace veinte afios, el Gobierno de Japon puso en
marcha un plan con el objetivo de convertir el turismo en un motor estable de
las economfias regionales, incluidas las prefecturas que ya se estaban quedando
atras por el descenso de la poblacién y la escasa recuperacion econémica.
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El turismo puede ser motor de recuperacion de poblaciéon y actividad
productiva en zonas despobladas gracias, entre otras cosas, a la eclosion de la
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modalidad de turismo interior (apegado al medio fisico rural) por fenémenos
sociales como el reencuentro con la naturaleza, la concienciacién ambiental, la
demanda de estabilidad emocional y salud, el ocio alternativo, o el exotismo
sencillo (como el shinrin-yoku: paseos relajantes por el bosque...).
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Ello promueve no solo la reconversiéon en agentes turisticos y de proteccion
ambiental a antiguos trabajadores de las zonas rurales, sino que hace de atractor
de nuevos modelos de negocio basados en casas rurales, glamping, aventura,
balneario, parques naturales, etnografia y memoria histérica, vias verdes, golf,
avistamientos de aves, etcétera.
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VIBEICEREVEFHIZBE YR AETINEEHH L. 5IEMHIHLDTHLHNF
R

En Espana hoy el turismo no es ya solo la primera actividad econémica en
varios territorios espafioles sino “la unica” actividad productiva. Y por ello esta
provocando cambios estructurales relacionados con nuevas demandas sociales
tanto de la oferta como de la demanda turistica de: seguridad, exclusividad,
tranquilidad, la distancia social como bienestar, aire libre... Produciéndose asi
un efecto multiplicador, motor de otras actividades productivas:
infraestructuras, instalaciones, hosteleria y restauracion, empresas de transporte,
ejes comerciales, industria, produccion y comercio de proximidad, vy
capacitacion para la profesionalizacion.

SH., ARMUTIE, ZLOHBICHNT, BRAE, EEPREVEELGRFE
ENCHBILITTIEL, “H—D"EEFTBTLHIET, COLH. tF1UT4. I
DADN—=I T, B8 TS, REBY— IV TAAIVA, A EHHBE -
BRABECATHRADEBELHBOH LR SN —ANEFNHEEME
IENBIEFRISNTNET, OLT AVII, . RTIL- LAY, B
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S BERNT | EX. GG TOEEPRE . EFROHO N -ZVT15
EMOEEFIHDRENICHLEN. REHIENEINTT,

Efectos colaterales socioculturales/econémicos positivos pero que van
acompanados de otros no tan positivos y “cuestionables” y que hay que tener
en consideracioén a la hora de planificar politicas publicas de promocién de
demanda y apoyo a la oferta como son la alteracion de las costumbres, la cultura
y la sociedad, la estructura de la comunidad local, el estilo y “calidad” de vida, y
por ello, en ultimo término, la afeccién a la identidad. Todo ello ha de ser
compensado con la participaciéon de las poblaciones locales en la toma de
decisiones y en el modelo de negocio.

T5A0# =L BFIMESRELTE. —NEHEIRGLVEE
DLWVHDBREHILDOT, FEREPHREIEOALBREILIETS
[RIEIZRINREEDTIN — LEAFTEE. kb, K. Bt S DEE.
FATAI P EFDE L REDDEILDNHNET, ELTENICLST
RRMICPATOTATAICERZEN RSEWITETT , INbIETHITER
DESMICLOTERBRELEIRAET N ERELBIINE NI,

Asi, los principales factores a considerar para conseguir que un proyecto
turfstico actue de motor de crecimiento en las localidades y areas de influencia
e incremente posibilidades econémicas de los residentes son:

Leh'oT. HBEALTOIID MY, Z0HTREED RSO RDER
BAELTHEEL., EROBEFMAIREEMEZEHONSLDICTBICE, ROE
HzZELBINERNFEN:

- Evaluar la perturbaciéon de la vida cotidiana: ya que el turismo hace mas
atractiva la cotidianidad pero perturba la costumbre;

- BEAFENESNSZEOVTEHET % B T(ERD B B EEER
AHBEDICLTNSFE., BIEEELLET,

- Proveer instalaciones y centros de ocio adecuados: para aumentar el nivel de
las infraestructuras y ofertas de entretenimiento;

- YRR AR TS IR EDTZHDM U TFRAT7—D LNV E
LIF36,
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- Elaborar consistentes estudios de impacto ya que el entorno estéticamente
agradable puede verse afectado negativamente por promociones insostenibles
ambientalmente;

 BEMCHSTTRELERETECLT, DRV BRI BREERI
BB, —ELLBEREREOHEEHS

- Garantizar la interaccioén satisfactoria con los turistas, o sea los no residentes,
ya que incrementa las oportunidades econémicas de los residentes y acttia como
motor de crecimiento;

- EROBFHIESEBEPL. RROFEH HELTHRESE T, BEE. D
FNEFEEEDEHEVHEERERILT %,

No quiero alargarme en este punto pero si luego en el debate hace falta
podemos abundar sobre factores de éxito para garantizar la menor afectacion
negativa del motor turistico en pequefias poblaciones y como implicar a las
comunidades locales en la cadena de valor segun casos contrastados en Costa
Rica, Espana, etcétera...

CORICONVTIFEICEF LGRS DEDEHNEF BN, INSTBETICH N TER N
EVEBADELZEER/MRICHNAERICHINSEILHOERICONT,
FEN)1—-FI—VOH(CHUZII2ZT4ZVNNIHEAHATH. ELVTE AT,
JARRVAPARAVBEDEFEERI LT, ZRDEF TEIDUERBALLELE
BUET,

Los modelos de turismo local, que combaten la despoblacion, sirven para:

BEEEROM A DAL ETIVE. RDLIGA)Y MHHDET

- fomentar un modelo que busca mejorar la vida de las comunidades
locales a través de la identificaciéon de oportunidades de mercado sostenibles en
el sector turistico;

- BATDI-OF R RRBTERIERETS_LT, Bt ZOEEN
EETIERET S,

- mejorar la coordinacion entre las instituciones clave para poder brindar
la asistencia necesaria para lograr los objetivos sociales deseados;

- ZFLIVHE S B EER TS L TREESNIZENESAEIREESIND
£I. DFEBRIEELRFFEOFHBERET D,
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- mejorar las practicas de produccién y consumo sostenible y las
habilidades empresariales de las personas productoras locales ambientalmente
inteligentes;

- P ATRE R A ECHBEOBITEREL. RIREAMUITH T A EH D
XA¥ I ER LSED,

- incrementar la demanda de productos locales sostenibles en empresas
turisticas; y

- BAEROPTHITOFHR AT HADFEREE LT,

- consolidar mecanismos de distribuciéon para conectar la oferta de
productos sostenibles con la demanda de las empresas turisticas y aumentar el
acceso de personas consumidoras a informacién sobre empresas con
compromisos sostenibles en sus operaciones y filosofia.

B Re L A ORI AETEDERLEDLBCRDIC. . BEE
HPHHEL TG ARE CHDIEEIIVIL LB EDERICSHBEEN L
N7HEATERLD RBEAN_ALEHKET B,

Ademas los modelos de turismo local consistentes tienen beneficios adicionales
pues este tipo de iniciativas contribuyen al avance de varios Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) como son, nominalmente:

Lre. COBDIZIU7FI3R B L. Fi T ae B B 1R (SDGs) D
RICLHFETINDT, —E U ABAETIVCEL, SHISRDLIGAUY
HIFET,

- erradicar la pobreza (ODS1),
- BRELGCE/THoBEFDOHLPSHENERERDLES I (BF 1)
- proporcionar alimentos sostenibles (ODS2);

- BLEECOIC A THHERDLE, BHRERERUREREEREL.
PRl RE I R R ERETSI(BR 2)
- proporcionar empleos de calidad y generar crecimiento econémico

(ODSS8), particularmente para mujeres (ODS5) y jovenes y personas con
discapacidad,;
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- BERVERFRRL TR EMANOFRAIRRGEFRARREVIATO
ARDEEMEENBERLBENVOHE AFOLWVERZRET S
(B 8), VIV FFeRB UL TIIVA-FFEERL. TATD
ZERUKROBENRILZITII(EIE S,

- promover practicas de produccién y consumo sostenibles (ODS12);

- NKRIEE OMOERE/THGAIRGAEHEREEHERTSI(BIR 12)

- adaptacion al cambio climatico (ODS13);

- [IRZEEICEARMNLGNRE TRIREE R UVZOEETERTHLHD
REXEKEFELUDI(HIZ 13)

- proteger la vida en ecosistemas marinos y terrestres (ODS14 y ODS15);

- BOBNSESTA) /THE A BEREROEDICEE - BEERZHREL.
B RER R CRHATE. BEOENSEFES TIEEEAERDIRE. [
B, Frinrl e BRI FADHEE., FIm T BEBHREMROTE . IEIEADR L,
BoWc DL LDELE -FEERUVEMSHREDIELERIETS I (BIZ
14, B#E 15)

- y crear alianzas estratégicas para el desarrollo sostenible (ODS17).

- N= b=y TEEREZERLLS /TH R REB R FEDTZHDE i F B
Zie L. J0—-Nb- = b=y E LT B (BF 17)

En definitiva, ante los acelerados cambios sociales y demograficos, que incluyen
los nuevos tipos de familia, el reto es el de ofrecer experiencias ad hoc a perfiles
diferenciados que distingan la diversidad del turista que hoy reclama mayor
personalizacion: viajes en familia, de personas mayores, jovenes, mujeres que
viajan solas, nomadas digitales, personas con discapacidad, y asi un largo
etcétera de diversidad de demanda.

B3I REDFLWEBEEZENH. METIHEDELEAORBDICE
EmULCBEIREZEER. B0k zRLEL. S B, INEMHTHS
CEERDBIILBEFESNTZTAT7MIWNDIRITE T LTY FiyDa4KER
FIRMTIETT, RIEIRIT. SHEORIT. 58 . KMEO— AR, 7Y
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SR, BEEEFOAN, Tt 285, FEDSHECERIOHDE
Bho

El turismo tiene la enorme capacidad de ayudar a vertebrar la realidad
economica y social de paises como Espafia o Japén, que afrontan retos
demograficos similares. ILa industria del turismo debe por tanto intentar lograr
los niveles mas elevados de rentabilidad econémica mediante la diversificacion,
la modernizacién tecnoldgica y la innovacion sin  afectar al medio ambiente y
promoviendo la cultura, la actividad econémica y los productos locales. Solo si
esta industria es percibida como un instrumento de cohesion social y territorial,
que crea empleo justo y tiene capacidad de transformacion e inclusion de las
personas del entorno donde se ubican, podra mantener una actividad
empresarial competitiva en el largo plazo.

ABRDEVOIRULIBEREEILAD AR VP A REVTZE DFFEF.
HEMBEBBED LT, ANV AERITNET, TIHD,
BAEFREI IRRICEEES5 2L, PR MioERE. 1/X—
VAVERUT, FEEPIRFES ., hxHmERETIET. ZELA
WOEFREEZERTEHLOBZNBIINELGDEE, BRI REGE
Rz&dd . HTthBOAREEELEETEENDHELDT, COEXKIS
HENCH 2R, HIBRIEROFRICES. EEENERH TSR, (IUHT
BRENHIERFDERAICOIOTHIFLTUNKIENTEELICBETLL
Do

Para Espafia el turismo supone una de sus mas importantes industrias y por eso,
para salir fortalecidos de la crisis actual, mi Gobierno ha tomado un conjunto
de importantes medidas para la recuperacion y la transformacion del turismo:
mas de 52.000 millones de euros puestos a disposicion de la industria turistica
por medio de acciones que van desde 7.000 millones en ayudas directas, a avales
publicos o planes de formacién para la recualificacién de trabajadores, mejora
de la competitividad empresarial y fomento de nuevas formas de desarrollo
turistico y digitalizacion del sector (digitalizacién que se aplicara también para
la accesibilidad mas amplia posible en idiomas como el japonés), asi como ayuda
a proyectos para la rehabilitacion del Patrimonio Histérico con fines turisticos,
y la mejora de infraestructuras y equipamientos turisticos incluyendo
innovaciones en términos de accesibilidad, sostenibilidad y eficiencia energética.
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ARAVICEDTEHABRLEEREFRDVEDLLEEZONTHY, IZHblE
MEDEHNOLDETGO TR T BTEHIC, AN BAFEERSEFRDOEIEEE S
DEHIC—ENEEBIHEEBELELULL: BAERIC. 520 BELLEOTFEHE
ERUET, ZDFENIS, AMFRIEPHEENEERIEE, EVR
A#ENDE L., HUWVEEOEALFFEPELII-DOT IRIVEHE (COT
UBIVEIL. BAREGEDEFECAIRELBRILERPIEIEUTACHERS
NEI) ., 0. BHBMOBELEEDMEETIOVIDMOZER, 7D
VBT, B ETREME IRV F—IREVTZR TS/ R— 23V eS8 LH
FHAVIFPEARBRDOREFRE ., 70 BENEREXELCTE TONET,

En este sentido, mi Consejeria también esta involucrada en la diversificacion de
destinos en Espafia para llevar a los japoneses mas alla de 1a Barcelona de Gaudi
y el Madrid del lujo. Asi el afio pasado desarrollamos varios estudios sobre
Canarias como posible destino del turismo japonés. Y este afio desarrollaremos
viajes de prensa y también de familiarizacién para agentes de viaje técnicos
especializados para que puedan incluir pronto en sus catalogos paquetes
concretos de oferta de vacaciones en las llamadas Islas Afortunadas, el Hawai
espanol en Europa, donde, por cierto esta nuestra montafia mas alta, el volcan
Teide, que es casi mellizo del Fuji san.

COEMRT., FAELEXBE. BROESHIC, HOT710)N)L 0T, =
B Ry REFTHL, b & &8RS W2 HC. ARI VDT ATA %R —
VAVDERALICERAILTVET, 0. FEBIEMEE. BARR (TE S
TATAZ— 3V DIEFELTHTI7HEBICEAT %< BIREZITVLELE,
FLTSER. FLAY7—%4EEN. I—OYNCB IR ARSI VRNIMEE
. EZEDERTHFUT7HEE ITRITKRERE, BEANLGY7—EmEL
TCEWMFENIOTIBE UTVVELETR LD, RITSHRITOFEYT7—1
ERLTVET, BRAHIC, CCEARI VREIEDWL ., BT ILEEFKDETA
TR HBIEZATT,

Concluyo. En la Historia de la Humanidad, Espafia es recordada como "el
imperio donde nunca se pone el sol", y Japén como la "tierra del sol naciente".
Asi ambos paises estamos conectados por la luz, simbolo de vida, belleza,
bienestar y esperanza. Asi que en estos momentos dificiles que nos esta tocando
vivir, acabaria usando el concepto japonés de "Hikari" no solo en su significado
fisico, como “luz”, sino espiritual, como "esperanza".
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FEHFT, AFHOBELDOHR T, ARM VT KEOEELSVWE1ELT, £H
AETBHEIZE JELTRESNTVET, COLIICHEIL, 6. ELS, £
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FCVBSCORERBIFRICHTE. BARDIA JELOHE T, “HRELND
MIBRBEIRZT TR “FEEIVVDBHMLGERELRTH, FoTIKIECE
5 TLLI

Creo que debemos seguir siempre reforzando los lazos de amistad que
representa el Club Nisei como Asociacion para la amistad entre Japén y Espafia
recordando un proverbio japonés que creo que mas o menos dice:

“Nunca olvides la amistad nacida en tiempos de pobreza y desastre”

ZLT. BREARIVORIFDOETHD BEIFTTHISICAHTE T RIFDH.
CNZEHBIEDNEERHBTIZEV . BARDIEDS(CELN, CABE
NHFTTT,

BEE OO 55 ~HT
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